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CADRUL LEGAL

Prezentul regulament stabileste normele de organizare si functionare ale Departamentului de
Marketing, in conformitate cu:

Legea Invatamantului superior nr. 199/2023, consolidatd cu OUG 72/2023;

Carta Universitatii Petrol — Gaze din Ploiesti;

Regulamentul de organizare si functionare a Universitatii Petrol — Gaze din Ploiesti;
Regulamentul intern al Universitatii Petrol — Gaze din Ploiesti;

Hotararea Consiliului de Administratie nr. 5/08.02.2023;

Hotararea Senatului Universitar nr. 5/23.02.2023,;

oA wWNE

CAPITOLUL 1 -DISPOZITII GENERALE

Art. 1. Infiintarea Departamentului de Marketing a fost aprobati in Universitatea Petrol-Gaze din
Ploiesti prin Hotararea nr.5/08.02.2023 si in Senatul Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti prin
Hotararea nr.5/23.02.2023.

Art. 2. Scopul acestui regulament este de a stabili modul de functionare a Departamentului de
Marketing din cadrul Universitatii Petrol-Gaze din Ploiesti.

CAPITOLUL 2 - OBIECTIVELE SI ATRIBUTIILE DEPARTAMENTULUI DE
MARKETING

Art. 3. Obiectivul fundamental al Departamentului de Marketing constd in promovarea unei imagini
identitare corecte, actuale, de perspectiva a universitatii si structurilor functionale din cadrul acesteia,
care sd contribuie la afirmarea universitatii in plan national si international, ca o institutie academica
maturd, profund atasata valorilor si standardelor invatdmantului superior.

Art. 4. Misiunea Departamentului de Marketing constd in elaborarea, aplicarea si dezvoltarea
strategiei de marketing a UPG din Ploiesti, pentru promovarea institutiei in cadrul sistemului national
de educatie, precum si in relatiile cu tertii, persoane fizice si juridice.

Art. 5. Principalele atributii ale Departamentului de Marketing sunt:

a) elaborarea, aplicarea si dezvoltarea strategiei de marketing a UPG din Ploiesti;

b) promovarea institutiei In conformitate cu strategia de marketing;

c) dezvoltarea si mentinerea unor relatii de colaborare cu structuri similare din alte universitati,
din cadrul autoritatilor publice locale si centrale;

d) realizarea materialelor de promovare a institutiei, in conformitate cu strategia de marketing;

e) participarea la organizarea evenimentelor din cadrul UPG din Ploiesti;

f) coordoneaza si/sau participa dupd caz, la targuri educationale din Romania si la evenimente
promotionale;

g) coordoneaza si/sau participd dupd caz, la activitatile desfasurate in afara universitatii, potrivit
mandatului incredintat de conducerea UPG din Ploiesti si competentelor profesionale;
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h)

i)

Art.6.

analizeaza cadrul de reglementare al activitdtilor de marketing si propune Rectorului UPG din
Ploiesti masuri de aplicare a normelor in vigoare, in colaborare cu serviciul juridic;
coordoneaza procesul de elaborare al revistei ,,Academica UPG”.

CAPITOLUL 3 - ORGANIZAREA DEPARTAMENTULUI DE MARKETING

In cadrul departamentului isi desfisoard activitatea coordonatorul Departamentului de

Marketing si studenti voluntari.

Art.7. Coordonatorul Departamentului de Marketing conduce aceasta structura, care functioneaza in
directa subordonare a Rectorului UPG din Ploiesti.

Art. 8. Pentru indeplinirea atributiilor functionale, activitatea Departamentului de Marketing poate fi
sprijinita de studenti voluntari, din cadrul UPG din Ploiesti.

Art.9. Atributiile Coordonatorului Departamentului de Marketing:

a)
b)

c)
d)
€)
f)
9)
h)
i)
)
k)

n)
0)

realizeaza materiale de promovare a institutiei in conformitate cu strategia de marketing;
supune spre aprobare Rectorului UPG din Ploiesti sau persoanei desemnate de acesta,
machetele materialelor promotionale, in vederea publicarii pe retelele de socializare;
inainteazd Rectorului UPG din Ploiesti sau persoanei desemnate de acesta, strategia de
marketing si promovare a UPG din Ploiesti;

reprezintd Departamentul de Marketing In relatiile cu facultatile/departamentele din
universitate;

reprezinta institutia — UPG din Ploiesti la activitatile desfasurate in afara universitatii, potrivit
mandatului incredintat de Rector.

repartizeaza sarcini de serviciu potrivit fisei postului/competentelor profesionale, persoanelor
din cadrul departamentului, voluntarilor;

coordoneaza si/sau participd dupa caz, la programe si activitdfi pentru organizarea
evenimentelor de promovare si marketing, in conformitate cu competentele profesionale si
sarcinile repartizate de conducerea UPG din Ploiesti;

raspunde de indeplinirea corectd, competenta si la timp a sarcinilor de serviciu repartizate;
gestioneaza documentatia rezultatd din activitatea proprie de serviciu, in conformitate cu
nomenclatorul arhivistic al UPG din Ploiesti;

informeaza Rectorul UPG din Ploiesti cu privire la deficientele intalnite in Tndeplinirea
atributiilor ce 11 revin, precum si a masurilor de corectie luate sau propuse;

participd direct la activitdtile de planificare si stabilire a obiectivelor strategice ale UPG
Ploiesti, potrivit domeniului propriu de activitate;

raspunde de aplicarea legislatiei Tn vigoare in activitatea de serviciu, in ceea ce priveste
organizarea locului de munca, disciplina muncii, drepturile si indatoririle in cadrul
departamentului;

contribuie la dezvoltarea relatiilor in domeniul marketingului si comunicarii cu alte institutii
de Invatamant superior, autoritati publice, centrale si locale;

elaboreaza si redacteaza corespondenta departamentului;

asigurd luarea masurilor pentru prevenirea si combaterea coruptiei in activitatea proprie, in
limitele competentelor detinute si informeaza ierarhic despre tendinte sau fenomene care pot
genera coruptie in domeniul de activitate;
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p) respecta cerintele de securitate a muncii pe timpul executarii serviciului;

g) semnaleaza imediat seful ierarhic cu privire la orice defectiune sau alta situatie care poate
constitui un factor de risc de accidentare sau imbolnavire profesionala;

r) contribuie la identificarea necesitatilor de dezvoltare ale departamentului;

S) se preocupa permanent de perfectionarea pregatirii profesionale.

Art.10. Departamentul de Marketing are urmatoarele relatii functionale:
- ierarhice - este subordonat administrativ Rectorului UPG din Ploiesti;
- de colaborare - cu toate structurile academice si administrative din universitate.

CAPITOLUL 4 - RESURSE

Art. 11. Finantarea Departamentului de Marketing se realizeaza prin alocari din bugetul Universitatii

Petrol-Gaze din Ploiesti si sponsorizari, in conditiile legii.

CAPITOLUL 5 - DISPOZITII FINALE

Art. 12. Prezentul regulament a fost aprobat in sedinta Senatului Universitatii Petrol-Gaze din
Ploiesti la data de 29.02.2024 si intrd in vigoare la data de 29.02.2024.
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